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INNOWACJE OPARTE NA UZYTKOWNIKU W BRANZY
WYPOSAZENIA WNETRZ

WPLYW WRAZEN WIZUALNYCH NA PREFERENCJE UZYTKOWNIKOW
- NA PRZYKLADZIE WZORNICTWA PRZEMYSLOWEGO

Wojciech Bonenberg

Politechnika Poznanska, Instytut Architektury i Planowania Przestrzennego

1. PROBLEM BADAWCZY

Wsréd podstawowych czynnikow okre§lajacych psychiczng  sytuacje
cztowieka w Srodowisku pracy istotng role odgrywa wizualna jako$¢ otoczenia w
jakim cztowiek pracuje. Jest ona powigzana z cztowiekiem w sposob funkcjonalny,
intelektualny i emocjonalny. Wyglad stanowiska pracy stanowi codzienny uktad
odniesienia, ktéry jest wykladnig obowigzujacych standardow technologicznych,
organizacji pracy, preferencji estetycznych. Cechy wizualne $rodowiska pracy w
oczach poszczegélnych pracownikow nabieraja wartoSci emocjonalnych i
symbolicznych, a w rezultacie wptywaja na ich zachowania.

Zainteresowanie studiami percepcji i zachowan w srodowisku pracy wynika z
zalozenia, ze ludzie warto$ciujg przestrzen, w ktorej pracujg i proces ten wptywa
na efekty pracy. Zatozenie to jest zwigzane z bardziej ogdlnym przeswiadczeniem,
w mys$l ktorego istnieja wyrazne zaleznosci pomigdzy walorami wizualnymi
otoczenia a wzorami ludzkich zachowan. Ciagle jednak istniejg watpliwosci - ktore
elementy  wspolczesnych  teorii  psychologicznych, socjologicznych i
antropologicznych moga by¢ wykorzystane w projektowaniu srodowiska pracy. O
ile bowiem trudno jest sobie wyobrazi¢ bezposrednie zastosowanie w tym zakresie
elementéw behawioralnych teorii Freuda [7], Skinnera [19] i Benedict [1], to
jednak w pracach wielu autoro6w mozna odnotowac proby stworzenia emocjonalne;j
teorii projektowania przestrzeni pracy, zamieszkania i wypoczynku. Przykladem sa
mapy emocjonalne przestrzeni zurbanizowanej, wykonane dla obszaru aglomeracji
poznanskiej [2].

Cechy wizualne otoczenia wplywajg na aktywnos$¢ cztowieka - mogag te
aktywno$¢ pobudza¢ lub hamowa¢. Stymulujaca rola wygladu otoczenia przejawia
si¢ tu w dwoch postaciach:

a) wyglad otoczenia dziala na system zmystow czlowieka. W mniejszym lub
wigkszym stopniu jest czynnikiem, ktory determinuje poziom aktywnosci. Na
przyktad intensywnie o$wietlone jasne przedmioty oddziatuja na funkcje
neurofizjologiczne czltowieka, wywoluja reakcje charakterystyczne dla
podraznienia uktadu wspotczulnego. Oddziatywanie kolorystyczne moze pobudzaé
lub hamowa¢ aktywnos¢ (dopingowaé do pracy, utrzymywac czujno$¢). Badania



specjalistyczne ustality preferencje kolorystyczne, zludzenia optyczne i skutki
psychiczne wystepujace w roznym oswietleniu przy réznych pracach.

Wplyw barw na aktywno$¢ psychiczng cztowieka od dawna jest przedmiotem
badan wielu autorow. Przytacza si¢ przyktady wskazujace na wzrost wydajnosci
pracy (w granicach 10%-35%) uzyskiwany dzigki odpowiednio dobranym
bodzcom wizualnym [8]. Oddziatywanie wizualne na system zmystow cztowieka
moze wywolywaé zanik aktywnosci, aktywno$¢ optymalna, lub w zbyt duzym
stopniu pobudza¢ aktywnos¢, doprowadzajac do zmeczenia i szybkiego jej
zahamowania.

b) wyglad otoczenia wptywa na zachowanie cztowieka, ksztaltowanie si¢ jego
systemOéw warto$ci, wywoluje procesy identyfikacyjne. W tym ujeciu cechy
wizualne sprawiaja, ze przedmioty staja si¢ celami pozadania, lub obiektami,
jakich staramy si¢ unikaé. Sg w roznym stopniu atrakcyjne. Atrakcyjnos$c te
ksztaltuje zespot elementow ogolnych, takich jak: funkcjonalnos¢, bezpieczenstwo
uzytkowania, nowoczesno$¢ (obciazenie psychiczne zwigzane z praca na
urzadzeniach), a takze elementy indywidualne — preferencje estetyczne, stylistyka
przedmiotow, forma, faktura, ksztalt, itd. Wyglad otoczenia wptywa na ludzkie
emocje. Buduje lub dezorganizuje osobowos$¢ cztowieka, motywuje lub zniechgca
do pracy. W ujeciu emocjonalnym otoczenie moze by¢ zrédtem obaw, lgkow,
nadziei. Na przyktad substandardowe $rodowisko pracy w polaczeniu z rosngcymi
wymaganiami dotyczacymi wydajnosci moze wywotywac stres, obawy, lgki, a w
rezultacie powodowac¢ chroniczng nieche¢ do pracy, co przejawia si¢ dgzeniem do
wcezesniejszej emerytury lub tzw. ,,ucieczka w chorobg” [15].

Wyzej wymienione zagadnienia naleza do ergonomii emocjonalne;j.

Siddique [18] definiuje ergonomig¢ emocjonalna jako dyscypline, ktora bada
wpltyw emocji pracownikdw na wydajnos¢ pracy.

W szczegdlnosei chodzi o dostosowanie wygladu srodowiska pracy do profilu
emocjonalnego cztowieka.

W tym rozumieniu emocje majg istotny wptyw na:

- wzmacnianie wiary w swoje mozliwosci,

- poczucie wlasnej warto$ci,

- nabieranie pewnosci siebie,

- motywacje¢ do pracy.

Dzigki rozeznaniu potrzeb emocjonalnych pracownikéw mozna poprawié
satysfakcje z wykonywanych zadan i eliminowac te czynniki, ktore zniechecaja do
pracy, wywotujg apatie, a czasem agresje. W tym zakresie odpowiednio dobrane
cechy wizualne otoczenia wpltywaja na kreatywno$¢ oraz rozwoj inteligencji
emocjonalnej pracownikoéw, co w konsekwencji prowadzi do wzrostu wydajnosci.

Wplyw wygladu przedmiotéw na ludzkie emocje obserwowany jest nie tylko
w $rodowisku pracy. Dobrze o tym wiedzg architekei, projektanci form
uzytkowych, specjalisci od marketingu. Wielu autorow wskazuje, ze jakosc¢



estetyczna produktu oddzialuje na oceng jego uzytecznosci w wigkszym stopniu
niz rzeczywista funkcjonalnos¢ [10].

Norman [14] zauwaza, ze wyglad ma wplyw na nasz stosunek uczuciowy do
przedmiotow. Ludzie gotowi sa wydac tysiace dolarow na torebki Gucci, zegarki
Rollexa i nowe modele iPhona miedzy innymi dlatego, Ze ich posiadanie zwigzane
jest pozytywnymi emocjami.

Na ten rodzaj bodzcow wrazliwi sg szczegdlnie ludzie mtodzi, dla ktorych
modny wyglad produktow jest szczeg6lnie ceniony. Zwraca na to uwage Chuah [4]
analizujac preferencje dotyczace ksztattu okularéw.

W ten nurt badan wpisuje si¢ japonska metoda Kansei, polegajgca na
dostosowaniu cech produktu do odczu¢ klienta. Istota tego podej$cia bazuje na
analizie, jakie wlasnosci produktu dajga najwicksze prawdopodobienstwo
wywolania pozytywnych emocji u potencjalnych nabywcow [16], [17]. Metoda z
powodzeniem stosowana jest w przemys$le samochodowym, projektowaniu
urzadzen AGD, a takze w architekturze. Interesujace przyktady zastosowania
Kansei przedstawiajg Nagamachi 1 Lokmman [13]. Opisuja roéwniez
niepowodzenia zwigzane z brakiem wczucia si¢ projektantdw w emocjonalne
potrzeby klientow.

W wielu wypadkach stosunek emocjonalny cztowieka do przedmiotu
przybiera form¢ antropomorfizmu, czyli przypisywania cech ludzkich
przedmiotom, ktére obdarzamy uczuciami. I tak w swoim otoczeniu wyrézniamy
przedmioty nielubiane, przyjazne, $mieszne, zabawne. Ludzie dokonuja
personifikacji przedmiotow codziennego uzytku, czesto traktuja je jako
rownoprawnego partnera interakcji psychicznych. Uczucia zwigzane z
personifikacjg wyrazaja nasz stosunek do przedmiotéw. Ten stosunek moze by¢
pozytywny lub negatywny, moze mie¢ rézne zabarwienie emocjonalne i r6zng
intensywnos$¢. Cerulo [3] wskazuje, ze coraz wiecej nicozywionych obiektow
odgrywa kluczowa role w interakcjach spolecznych i to nie tylko jako zwykle
narzedzia shuzace okreslonym celom uzytkowym, ale jako réwnoprawne elementy
partycypujace w relacjach uczuciowych. Tzeng [20] przedstawia wyniki badan
dotyczace uczuciowych relacji cztowieka z interfejsem komputerowym. Analizujac
zachowania uzytkownikow komputeréw zauwazono, ze sg oni ,,wierni”’ wybranym
urzgdzeniom. Podobng ,wierno$¢” mozna zauwazy¢ wsrod uzytkownikéw
samochodow [12].

A wiec nie tylko wartosci funkcjonalne i uzytkowe, ale rowniez uczucia
ksztaltuja nasz stosunek do przedmiotow. Efektem dzialania tych uczué sa
motywy, ktére decydujg o checi posiadania produktu, sposrod ktérych mozna
wymienic:

- rados¢ jaka sprawia produkt,

- podniesienie prestizu zwigzanego z posiadaniem produktu,

- poprawe samopoczucia zwigzang z posiadaniem produktu,

- poczucie przywigzania do produktu,



- ekspresje wlasnej osobowosci wyrazang poprzez produkt,

- poczucie zawisci wynikajace z checi posiadania produktu.

Ma to istotny wplyw na sukces lub porazke projektanta produktu (architekta,
designera), ktorego wysitek projektowy moze znalez¢ uznanie w oczach
potencjalnych klientow lub nie. Dlatego tak wazne jest rozpoznanie reakcji
emocjonalnych wywotanych przez wyglad produktu. To rozpoznanie jest
przedmiotem prezentowanej analizy.

Celem przeprowadzonych badan jest okreslenie zaleznosci pomigdzy stanem
emocjonalnym pracownikow a wygladem wyposazenia wnetrz biurowych: mebli,
komputerow, drukarek, telefonéw i innych standardowych urzadzen biurowych.

Nalezy podkresli¢, ze stan emocjonalny pracownikéw ma $cisty zwigzek z
poczuciem zadowolenia z pracy [11]. W wielu interpretacjach czgstotliwosé
doswiadczania pozytywnych stanow emocjonalnych jest uwazana za miernik tego
zadowolenia [6], [21].

Badania zostaly podjete przy zalozeniu, ze atrakcyjno$¢ wizualna elementow
wyposazenia wnetrz biurowych posiada skuteczne oddzialywanie behawioralne,
stymuluje procesy identyfikacyjne, wptywa pozytywnie na emocjonalny stosunek
do wykonywanej pracy. Na odwrdt, brzydota wywoluje negatywne zachowania
ludzi obcujacych z otoczeniem zdegradowanym, zniechgca do aktywnosci. W
rzeczywistosci pomiedzy doskonalo$cig estetyczng a brzydota wystepuje caly
szereg stanow posrednich, ktére w bardzo zréznicowany sposob ksztaltujg stosunek
emocjonalny pracownika do otoczenia. Celem badan jest identyfikacja tych odczu¢
i ich powigzanie z charakterystycznymi cechami wizualnymi elementow
wyposazenia wngtrz biurowych.

2. METODOLOGIA BADAN

Proba badawcza objeta 150 przedmiotéw bedacych elementami wyposazenia
srodowiska pracy biurowej. Analizie zostaly poddane nast¢pujace cechy wizualne
tych przedmiotow: kolor, ksztalt, faktura, forma, kompozycja, nawigzania
stylistyczne, rodzaj wykonczenia powierzchni. W badaniach wyszczegdlniono
cztery kroki metodyczne:

A. Identyfikacja emocji stymulowanych przez produkt opisany za pomoca
zbioru czastkowych cech wizualnych.

B. Skonstruowanie modelu wzorca odczu¢ wywotanych przez produkty o
r6znej charakterystyce wizualne;.

C. Analiza preferencji pracowniczych dotyczacych emocji wywotywanych
przez produkt. Analiza zostala wykonana w trzech grupach pracowniczych
obejmujacych:

- pracownikow wykonujgcych rutynowe czynnosci biurowe,

- pracownikow wykonujacych prace koncepcyjne,

- kadre kierowniczg.



D. Okreslenie preferencji wizualnych w grupach pracowniczych na podstawie
oceny proby reprezentatywnej. W efekcie uzyskano charakterystyke wizualng
produktu dedykowana kazdej z badanych grup pracowniczych. Preferencje
wizualne zostaly przedstawione za pomoca czastkowych cech wizualnych
produktu.

Ad A. W celu identyfikacji emocji stymulowanych przez produkt wybrano
losowo probe badawcza, w ktorej znalazly si¢ meble biurowe (krzesta, biurka,
szafy), telefony, komputery, laptopy, lampy, ekspresy do kawy i porcelana
uzytkowa (razem 150 produktow). Wzory uzytkowe produktow zostaty
zaprojektowane przez studentow Wydziatu Architektury Politechniki Poznanskiej
w ramach przedmiotu Design.

Rys. 1. Fragment proby badawczej obejmujacej elementy wyposazenia przestrzeni biurowych.
Wzory uzytkowe zaprojektowane przez studentdéw Wydziatu Architektury PP [archiwum IAPP PP]



Nastepnie wyrdzniono 12 stanéw emocjonalnych (odczu¢) wywotywanych
przez wyglad produktow:

y1. zachwyt, fascynacja,

y,. Sympatia, przywigzanie,

y3. rozbawienie,

ya. prestiz, szacunek, uznanie, duma,

ys. ciekawos¢,

ye. nuda,

y7. empatia,

ys. przygnebienie,

Yo. niecheé,

Y10. niepokoj,

y11. $miesznos¢,

V2. irytacja.
W badaniu wyglad produktu peit rol¢ zmiennej niezaleznej X, natomiast
stany emocjonalne byly zmiennymi zaleznymi yy,..., yi».

Nastepnie przeanalizowano relacje pomi¢dzy wygladem produktu (zmienna
niezalezna X), a stanami emocjonalnymi jakie on wywoluje (zmienne zalezne
Vi,-.-, Y12). Innymi stowy szukano odpowiedzi na pytanie: od jakiej zmiennej
niezaleznej X zaleza zmienne zalezne yi,..., y;2? Wszystkie zmienne maja
charakter jakosciowy. Nalezy zauwazy¢, ze zwigzki taczace wyglad produktu z
wyrdznionymi stanami emocjonalnymi majg charakter probalistyczny.

W badaniach wykorzystano oceny 20 sedziow kompetentnych (oceny
eksperckie), co przyczynito si¢ do podwyzszenia wiarygodnosci ocen. Ocena
polegata na przypisaniu wygladowi produktu (X) odpowiednich stanow
emocjonalnych (y,..., y12). Procedure zastosowano do kazdego produktu w probie
reprezentatywne;.

Badania przeprowadzono za pomocg wywiadu kwestionariuszowego. Do
pomiaru relacji pomigdzy wygladem produktu (zmienna niezalezna X), a stanami
emocjonalnymi jakie on wywoluje (zmienne niezalezne yj,..., yi2) zastosowano
pieciostopniowa skalg Likerta [9]. Oceny ekspertow (polegajace na ich intuicyjnym
przekonaniu) zostaty skwantyfikowane w zakresie 1-5, pokazujacym natgzenie
danego odczucia wywotywanego przez wyglad produktu. Eksperci byli proszeni o
wypetnienie przygotowanego zawczasu kwestionariusza, ktorego wzor stuzacy
oceniec produktu przedstawia tabela 1. Zaleta tej techniki jest szybkos$¢
gromadzenia danych oraz mozliwo$¢ ich dalszego przetwarzania.



Tabela 1. Wzor kwestionariusza do oceny eksperckiej produktu w aspekcie odczué¢ wywotywanych
przez jego wyglad [oprac. autor]

Odczucie wywolywane przez produkt Natezenie odczucia
Brak Mate Srednie | Duze B.duze
(1) (2) (3) ) (5)

y;. zachwyt, fascynacja
y,. sympatia, przywiazanie
y3. rozbawienie

Y4 prestiz,

ys. cieckawo$é

Ve nuda

y;. empatia

ys. przygnebienie

Yo. niecheé

¥10. niepokdj

y11- Smiesznosé

y1p. irytacja

W wyniku otrzymano charakterystyke emocjonalng kazdego produktu
nalezacego do préby badawczej. Nastepnie dokonano podziatu produktéw na 12
grup odpowiadajacych  poszczegbélnym stanom emocjonalnym, wedlug
najwyzszych ocen eksperckich. I tak wyodrgbniono grupy produktow wywolujace
(w najwiekszym stopniu) zachwyt, sympatie, rozbawienie, dume, ciekawosc¢, nude,
empatie, przygnebienie, niech¢¢, niepokoj, $miesznosé, irytacje.

W dalszej kolejnosci kazda grupa produktow zostata przeanalizowana pod
katem czastkowych cech charakteryzujacych ich wyglad. Wyglad produktow
opisano za pomocg czastkowych cech wizualnych.

Jako czastkowe cechy charakteryzujace wyglad produktu wyrozniono:

x;. polysk - zakres wystgpowania cechy: pofysk < mat,

X,. odcien - zakres wystepowania cechy: jasny <> ciemny,

x3. kolorystyka - zakres wystepowania cechy: kontrastowa <> monochromatyczna,
x4. ksztalt - zakres wystgpowania cechy: kanciasty <> obly,

Xs. sylweta - zakres wystepowania cechy: smukta < krepa,

X¢. faktura - zakres wystepowania cechy: miekka < twarda,

x7. stylistyka - zakres wystgpowania cechy: innowacyjna < zachowawcza,

Xg. forma - zakres wystgpowania cechy: abstrakcyjna < figuratywna,

Xo. kompozycja - zakres wystepowania cechy: prosta < zfoZona.

Nastepnie dokonano niezaleznej oceny eksperckiej, majacej odpowiedzie¢ na
pytanie, w jakim stopniu (z jakim ,natezeniem”) czastkowe cechy wizualne
charakteryzuja produkty nalezace do kazdej z 12 grup ,.,emocjonalnych”? Innymi
stowy chodzito o ocen¢ znaczenia (rangi) danej cechy czastkowe] w ogdlnym
wygladzie produktu. W tym celu zastosowano metode pordwnania parami (Paired
Comparison Analysis). Jest to metoda ,,decyzji wymuszonych”, w ramach ktorej
kazda czastkowa cecha wizualna produktu jest poréwnywana z kazda z



pozostatych cech [5]. W wyniku wyodrebniono te czastkowe cechy wizualne, ktore
majag najwigksza range w ogolnym wygladzie produktu (nalezacego do
wyrdznionej grupy ,.,emocjonalnej”).

Ad. B. Skonstruowanie modelu wzorca odczu¢ wywotanych przez produkty o
roznej charakterystyce wizualne;.

Przedstawione powyzej badania pozwolily na skonstruowanie 12 wzorcoéw
emocjonalnych produktu. Wzorce zostaly opisane za pomoca stopnia
wystepowania w produkcie czastkowych cech wizualnych: potlysk, odcien,
kolorystyka, ksztalt, sylweta, faktura, stylistyka, forma, kompozycja. Wykresy na
rysunkach 2—13 przedstawiaja wzorce emocjonalne dla wyrdznionych 12 rodzajow
odczu¢: zachwytu i fascynacji, sympatii i przywigzania, rozbawienia prestizu,
ciekawosci, nudy, empatii, przygngbienia, niecheci, niepokoju, $miesznosci,
irytacji.

Rys. 2. Odczucie <(y,) zachwyt i fascynacja> wywotywane przez produkt. Wzorzec opisany za
pomoca stopnia wystgpowania czgstkowych cech wizualnych w produkcie [oprac. autor]

y,. sympatia, przywigzanie
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Rys. 3. Odczucie <(y,) sympatia i przywigzanie> wywolywane przez produkt. Wzorzec opisany za
pomoca stopnia wystgpowania czastkowych cech wizualnych w produkcie [oprac. autor]



Y3. rozbawienie
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Rys. 4. Odczucie <(y;) rozbawienie> wywotywane przez produkt. Wzorzec opisany za pomocg
stopnia wystgpowania czastkowych cech wizualnych w produkcie [oprac. autor]
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Rys. 5. Odczucie <(y,) prestiz> wywotywane przez produkt. Wzorzec opisany za pomocg stopnia
wystepowania czastkowych cech wizualnych w produkcie [oprac. autor]

ys. ciekawosc

Rys. 6. Odczucie <(ys) ciekawos¢> wywotywane przez produkt. Wzorzec opisany za pomocg stopnia
wystgpowania czgstkowych cech wizualnych w produkcie [oprac. autor]
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Rys. 7. Odczucie <(y) nuda> wywotywane przez produkt. Wzorzec opisany za pomoca stopnia
wystepowania czgstkowych cech wizualnych w produkcie [oprac. autor]
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Rys. 8. Odczucie <(y,) empatia> wywotywane przez produkt. Wzorzec opisany za pomocg stopnia
wystepowania czastkowych cech wizualnych w produkcie [oprac. autor]

¥s. przygnebienie

Rys. 9. Odczucie <(yg) przygnebienie> wywoltywane przez produkt. Wzorzec opisany za pomoca
stopnia wystepowania czastkowych cech wizualnych w produkcie [oprac. autor]
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Rys. 10. Odczucie <(yy) nieche¢> wywotywane przez produkt. Wzorzec opisany za pomocg stopnia
wystepowania czastkowych cech wizualnych w produkcie [oprac. autor]
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Rys. 11. Odczucie <(y,¢) niepokdj> wywolywane przez produkt. Wzorzec opisany za pomoca stopnia
wystepowania czastkowych cech wizualnych w produkcie [oprac. autor]
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Rys. 12. Odczucie <(y;,) Smiesznos¢> wywoltywane przez produkt. Wzorzec opisany za pomoca
stopnia wystgpowania czastkowych cech wizualnych w produkcie [oprac. autor]
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Rys. 13. Odczucie <(yi,) irytacja> wywotywane przez produkt. Wzorzec opisany za pomocg stopnia
wystgpowania czgstkowych cech wizualnych w produkcie [oprac. autor]

Warto zwro6ci¢ uwage, ze proces budowy wzorca emocjonalnego produktu
zostal rozbity na dwa etapy. W pierwszym etapie zesp6t 20 ekspertow wypowiadat
si¢ jednie na temat stanu emocjonalnego jaki wywotuje ogolny wyglad produktu.
W drugim etapie, inny zespot 10 ekspertow miat oceni¢, ktore czastkowe cechy
wizualne wystepuja (i jakg maja rangg) w ogoélnym wygladzie produktu. Drugi
zespot nie oceniat standw emocjonalnych, a jedynie ,,strukture wizualng produktu”.
To rozbicie procesu oceny na dwa niezalezne etapy pozwolilo na uzyskanie
bardziej wiarygodnych wynikéw.

Ad C. Analiza preferencji pracowniczych dotyczacych emocji
wywolywanych przez produkt. Analiza zostalta wykonana w trzech grupach
pracowniczych obejmujacych:

- pracownikow wykonujacych rutynowe czynnosci biurowe,

- pracownikoéw wykonujacych prace koncepcyijne,

- kadre kierownicza.

Reprezentanci poszczegélnych grup pracowniczych mieli odpowiedzie¢ na
pytanie, jaki stan emocjonalny (nastréj wywotany przez wyglad wyposazenia)
preferuja w swoim s$rodowisku pracy. Nalezy podkresli¢, ze respondenci nie
oceniali konkretnych produktow, a mieli si¢ wypowiedzie¢ na temat pozadanych
(lub niepozadanych) stanow emocjonalnych w $rodowisku pracy, majac do
wyboru: zachwyt, sympati¢, rozbawienie, dumg, ciekawo$¢, nudg, empatie,
przygnegbienie, niechg¢, niepokoj, $miesznose, irytacje.

Kazdemu z 12 standéw emocjonalnych mogli przypisa¢ wartosci od +5
(wysokie pozytywne nastawienie) do — 5 (wysokie negatywne nastawienie). W
badaniach przeprowadzonych w 2012 roku uczestniczylo 60 pracownikéw,
reprezentujagcych w rownym stopniu poszczegoélne grupy. Grupy reprezentatywne
zostaly wybrane losowo sposréd osob zatrudnionych w pigciu poznanskich



biurach. Zastosowano procedur¢ decyzji wymuszonych w formie poréwnania
parami poszczegdlnych stanow emocjonalnych. Wyniki przedstawia tabela 2.

Tabela 2. Preferencje emocjonalne w grupach pracowniczych, dotyczace wygladu
wyposazenia srodowiska pracy biurowej [oprac. autora]

WA G

_ 3 5 3 y1. zachwyt, fascynacja
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-1 -3 -5 V11 $mieszno$¢

-3 -2 -1 Y12. irytacja

Ad. D. Okreslenie preferencji wizualnych w grupach pracowniczych na
podstawie oceny proby reprezentatywnej. Wykresy na rysunkach 14-16
przedstawiajg charakterystyke wizualng produktow dedykowanych kazdej z
badanych grup pracowniczych. Preferencje wizualne zostaly przedstawione za
pomocy czastkowych cech wizualnych produktu.

Grupa pracownikéw: PRACOWNICY WYKONUJACY RUTYNOWE
CZYNNOSCI BIUROWE

127

Rys. 14. Charakterystyka wizualna produktow dedykowanych grupie pracownikow wykonujacych
rutynowe czynnosci biurowe [oprac. autora]



Grupa pracownikéw: PRACOWNICY WYKONUJACY PRACE
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Rys. 15. Charakterystyka wizualna produktéw dedykowanych grupie pracownikow wykonujacych

prace koncepcyjna [oprac. autora]

Grupa pracownikow: KADRA KIEROWNICZA

Rys. 16. Charakterystyka wizualna produktéw dedykowanych kadrze kierowniczej [oprac. autora]



3. WNIOSKI

Zaobserwowano  zroznicowane preferencje zwigzane z  emocjami
stymulowanymi przez wyglad wyposazenia $rodowiska pracy biurowe] w
poszczegblnych grupach pracowniczych. Te preferencje emocjonalne powigzane sg
z konkretnymi cechami wizualnymi wyposazenia biurowego. I tak, pracownicy
wykonujacy rutynowe czynnosci biurowe najbardziej cenig migkkie faktury,
matowe wykonczenie powierzchni, obte ksztatty i formy figuratywne. Maja
najbardziej negatywny stosunek emocjonalny do ciemnych koloréw, twardej
faktury i form abstrakcyjnych.

Kadra kierownicza wykazuje najbardziej pozytywne nastawienie emocjonalne
do polyskliwych ciemnych monochromatycznych zestawien kolorystycznych,
oblych ksztaltow i zachowawczej stylistyki. Najwieksza nieche¢ w tej grupie
wywoluje jasna, kontrastowa kolorystka i kanciaste ksztalty.

Pracownicy kreatywni majg zupelie inne priorytety w zakresie cech
wizualnych $rodowiska pracy. Cenia jasne blyszczace skontrastowane
kolorystycznie przedmioty, charakteryzujace si¢ innowacyjna stylistyka. Wykazuja
negatywny stosunek emocjonalny do przedmiotow ciemnych,
monochromatycznych o zachowawczej stylistyce.

Wyniki maja istotne znaczenie aplikacyjne, szczegdlne przy kompletacji
zamoOwien na umeblowanie i1 wyposazenie powierzchni biurowych. Badania
wykazaty, ze dobor cech wizualnych wyposazenia biurowego powinien
uwzglednia¢ charakter czynno$ci wykonywanych przez pracownikow.
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Jak bardzo chcesz by¢ wr'doczny?
zapadka zablokowana
Ziozong z szesciu niezaleznych pantografow schemat pragy detal Y,
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maksymalne roztozenie $cianki, ktady, skala 1:1 pozycje pantograféw, ktady, skala 1:100

Tytut projektu: Scianka dziatlowa wolnostojgca
Autor - projektant: Aleksandra Konstanczak
Prowadzacy: mgr inz. arch. M.Gyurkovich



SCIANA AKUSTYCINA

IDEA

Sciana akustyczna zaprojektowana zostata z myslg o nowoczesnych klubo-kawiamiach, ktére
taczg funkcje gastronomiczng z funkcjg kulturalng. Nierzadko w pomieszczeniach
przeznaczonych za dnia na konsumpcje wieczorem odbywajg sie koncerty. Pojawia
sie wtedy problem akustyki sali - czy zaprojektowaé wnetrze wyciszone, z myslg o osobach,
ktére przyjdg tu cos zjes¢ i wypié, czy moze zamontowacé elementy rozpraszajgce dzwiek,
by poprawi¢ akustyke wnetrza podczas koncertéw?e Projekt $ciany akustycznej rozwigzuje
problem zmiennej akustyki w tego typu wnetrzach.

ﬂ g 0/,

LIS

Rézne funkcje, a co za tym idzie wymagania akustyczne w nowoczesnych wnetrzach
(zrédto: Marta Wiktoria Rosada)

INSPIRACJA
Dziatanie Sciany inspirowane jest krabem pustelnikiem, ktéry w swojej muszli posiada
otwierang Scianke. Po jej zamknieciu muszla jest niedostepna i wszystko odbija

sie od jej zewnetrznej czesci.

Inspiracja krabem pustelnikiem (inne wtasciwosci podczas otwarcia i zamkniecia)
(zrédto: Marta Wiktoria Rosada)

SZKIC KONCEPCYJNY

Szkice koncepcyjne (zrédto: Marta Wiktoria Rosada)



SCIANA AKUSTYCINA

FORMA | DZIALANIE

Forme te mozna wykorzysta¢ przy Scianie akustycznej, wykonanej z ostrostupdw
montowanych na $cianie, ktérych wewnetrzne elementy wykonane sg z materiatu
pochtanigjgcego dzwiek, z kolei zewnetrzne z materiatu odbijajgcego dzwiek. Gdy elementy
sg zamkniete Sciana dzieki swojej formie rozprasza dzwiek (co tworzy dobre wtasciwosci
akustyczne podczas koncertdw). Gdy za$ zajdzie potrzeba stworzenia intymnej, wyciszonej
atmosfery wystarczy pusci¢ impuls magnetyczny, uwalnicjgcy mechanizm otwierania
ostrostupdw. Po otwarciu $ciana  zyskuje  wtasciwosci  pochtaniajgce  diwiek,
co sprzyja rozmowom. Dzieki zamontowaniu $ciany akustycznej w pomieszczeniu mozna
tatwo zmieni¢ jej wtasciwosci akustyczne, bez zmiany aranzacii.

Sposdb dziatania ciany akustycznej
(zrédto: Marta Wiktoria Rosada)



Sposéb montazu i wykonczenia Sciany akustycznej
(zrédto: Marta Wiktoria Rosada)

Wizualizacja $ciany akustycznej
(zrédto: Marta Wiktoria Rosada)
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KREATYWNY RECYCLING
EFEKTY SWIETLNE WE WNETRZACH ARCHITEKTONICZNYCH
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SEA ANEMONE: the idea of a movement of this interesting animal. Sea anemone
moves due to movement of sea currents

Possibilities

facade that would react to wind, rain (in general all the weather conditions|

CORAL REEF - idea of a free growth of a coral reef

Possibilities

growing (accumulating) fagade

facade can also grow in different shapes

BEAR - bears eat and accumulate energy for their long winter sleep. Then when they
wake up, they are already skinny and they can eat more

Possibilities

facade that accumulates energy during sunny, warm months

and that gives back that energy during cold, grey months of winter.

During our session of brainstorming we came up with several ideas for innovative fagade solutions.

CHAMELEON : idea of an interactive facade. Facade reacts according to some external
factors. For example weather, human interactions etc.

Possibilletie

facade-billboard that gives information

facade that would react to changes of neighborhood

SCALES: scales serve as a defense layer that protects the facade from the influence

from outside, sometimes helps to hide from dangerous species. Structure of scales '
helps as well to be more efficient, more aerodynamic.

Possibilietie

facade that is more sustainable

moveable scales collecting water drops in rain time

LENSES: The idea is based on natural behave of cat’s eyes. Regulation of opening depends
of light intensity.

Possibilitie:

air circulation/ventilation depends of strength of wind

light openings.

PHOTOSYNTHESIS: chemical process that takes place every day in every plant. The
aim of that process is to create oxygen using water, carbon dioxide and solar energy
with a presence of chlorophyll.

Possibillities:

green walls

planting area in the middle of the city + solution for too much

02in the air.







e. Transport

There is easy way of transport. Dimensions of Poznan* INFOBOX are fitted to standard ship container.

X2

c. Section
d. Elevation
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BIONIKA praca w grupie nad tematami - sen w miescie, dom kameleon, $ciana ostonowa jako skéra

PIERWSZE MYSLI

Rys. 5. pierwsze szkice do
projektu,tworzenie modutéw

Rys. 1. koncepcja toalet publicznych przy rzece Warta w Poznaniu Rys. 2. idea snuw Rys. 3. spanie pod trawg Rys. 4. ludzkie oko, a $ciana opartych na plastrach miodu,
miescie - kokon ostonowa budynku potaczenie snu w miescie z
Y. potrzebami fizjologicznymi
PLASTER L POWTARZALNOSC
MIODU, SZESCIOKAT FOREMNY W NATURZE

Plaster — zbudowany przez pszczoty robotnice. Woskowa dwustronna
konstrukcja z przylegajacych do siebie szesciokgtnych komorek,
wsparta jest na tylnej $cianie tworzac $rodkowg warstwe plastra.
Komérki dwéch warstw plastra sg otworami skierowane w przeciwne
strony i utozone z kilkustopniowym odchyleniem osi od poziomu, tak ze
ich otwory znajdujg si¢ nieco wyzej niz dna. Scianki sg nachylone w
stosunku do siebie pod katem 70°32' co, jak obliczono, zapewnia
najmniejsze zuzycie budulca.

Powstato wiele teorii, ktére wyjasniaty powstawanie szesciokatnego
ksztatu woskowego plastra miodu. Karol Darwin uwazat, ze pszczoty
poczatkowo drgzg w wosku walce, a nastgpnie wypychajg $cianki
kazdego walca, tak aby dotykaty one $ciany sagsiednich komorek i
wypetnialy pusta przestrzefn migdzy nimi. Obecnie wiemy, ze pszczoty
wytwarzajg wosk w postaci twardych ptatkéw i tworza plaster komorka
po komérce, $cianka po $ciance - jak wytrawny geometra, przygotowany
przez naturg w taki sposob, ktéry z matematycznego punktu widzenia,
jest najbardziej efektywny.

Rys. 6. Plastry miodu Rys. 7. Rozne przyklady powtarzalnosci w naturze



@QQGO GQQ ) MATEMATYKA - PAKOWANIE, PARKIETAZ

PAKOWANIE

Przyroda ukazuje przyktady pakowania
elementéw w przestrzeni, ktore kazaty
naukowcom blizej przyjrze¢ sie
matematycznym zasadom
pozwalajgcym na najwiekszg
wydajnos¢. regularne bryty
piecioscienne nie nadajg sie do
pakowania bez pozostawienia nieuzytej
przestrzeni. Regularne bryly z dwoma,
trzema, czterema i sze$cioma $cianami
daja sie najefektywniej upakowac.

Kiedy Kepler przygladat sie upakowaniu
nasion granatu, jedng z pierwszych
rzeczy, jakie zrobit, byto poréwnanie go
z innymi podobnymi strukturami,
szczegoélnie z ptatkami $niegu i
plastrami miodu. Wszystkie te formy sg
zaprojektowane zgodnie z
geometrycznymi zasadami
regularnosci.

Przyroda wybiera najbardziej efektywne
metody do realizacji swych celow,
dlatego tez regularny wzor plastra
miodu mozna wyttumaczy¢ poprzez
tworzenie uktadu kul i obserwowanie w
jakie ksztalty przestrzenne sie
zamienig. Jezeli upakujemy kule w
szescianie, to przyjma one ksztalt
szescianu, jezeli w graniastostupie o
podstawie sze$ciokgtnej to
przeksztatca sig w takie graniastostupy.

Tylko cztery tréjwymiarowe ksztatty dajg
si¢ tak doskonale upakowac. Dwu-, trzy-
, cztero- i szescienne bryly mozna
upakowa¢ w przestrzeni w sposob
regularny ibez przerwy.

Zasady rzadzace pakowaniem
elementéw w trzech wymiarach sg do
ustalenia. Z kolei na przestrzeni 2D jest
to bardziej skomplikowane. Aby lepiej
go zrozumie¢ matematycy stworzyli
pojecie zwane parkietazem. Parkietaz
stawia pytanie - Jakiego ksztattu
elementy mozna utozy¢ obok siebie,
aby catkowicie wypetni¢ dwuwymiarowg
przestrzen ?

Rys. 8. Pakowanie kul w graniastostupie foremnym

oraz szescianie

@@Qeo GQQ ) WSTEPNE KONCEPCIE, SZKICE ZALAZKOWE  ( Bionika - Potrzeby fizjologiczne czlowieka )

ROZNE KONCEPCJE

HONEY SLEEP

Rys. 14. szkice, koncepcje

Szkice zalgzkowe. Wydzielenie trzech piondéw, z trzema odrebnymi
funkcjami - WC, prysznic, sen z mozliwoscig dowolnej selekcji ,.np.:
tylko jednego z nich, dwoch, badz trzech. Bryla skiadataby sie z
modutéw, ktérych przekrojem bytby szesciokat foremny - plaster miodu,
lecz zeby rozwigzanie byto bardziej praktyczne i efektywne wybrano
inny wielokat foremny - kwadrat. Piony o tej samej funkcji miescityby sie
jeden pod drugim, z kolei w poziomie bylyby trzy ré6zne obok siebie, w
tym celu, aby wybra¢ 3 rézne funkcje i mie¢ mozliwos¢ swobodnego
przejécia z jednej do drugiej, jesli sie wybierze taka opcje. Ta koncepcja
sprawdzataby sig w przestrzeni miejskiej jako elementy wolnostojgcy
lub dobuddwka, réwniez mogtaby petni¢ istotng funkcje na terenach po
katastroficznych, do spetniania potrzeb fizjologicznych oraz do spania w
czystych, bezpiecznych pawilonach, ktérych zaletg jest szybki
montaz/demontaz.

Rys. 8. upakowane kule w szescianie

Rys. 9. upakowana ikra pstraga jest przykladem
naturalnego pakowania kul.

Rys. 10. struktura bariki

Rys. 11. Water Cube, basen olimpijski w Chinach

Rys. 15. szkice, koncepcje

Koncepcja snu w miescie + potrzeby fizjologiczne cztowieka. Podstawe
koncepcji stanowi rzut na planie okregu oraz ruch obrotowy w poziomie.
Z kolei moduty mieszczace funkcje snu oraz higieny bylyby eliptyczne
ustawione jeden obok drugiego w formie okregu. Na samym $rodku
zalozenia, w wolnej przestrzni znajdowataby sie ruchoma rampa,
petnigca funkcje windy. Bryta skiadataby sie z wielu pieter, a
wygladatbyz zewnatrz jak kolba kukurydzy. Ta koncepcja jest
zaczagtkiem do ksztattowanie budownictwa wielorodzinnego na
podobnej zasadzie jak w tej koncepciji, z tg réznicg, ze dodatkiem sg
mate przestrzenie mieszkalne.

Rys. 16. szkice, koncepcje

Powyzsze szkice zalgzkowe sg kolejng koncepcja na sen w miescie
oraz potrzeby fizjologiczne cztowieka, czyli funkcja ta sama, lecz forma
inna. Dane szescienne moduty miescityby sig na stelazu. Z poziomu
podtoza wybieratoby si¢ sen, WC, prysznic i wchodzitoby si¢ do takiego
modutu. Taki stelaz mozna dobudowac¢ do ,fysych” $cian jako element
tymczasowy -> wypetniacze przestrzeni.

< Bionika - Potrzeby fizjologiczne czﬁowieku>

Bartosz Koszatka gr. 1.5 sem. ViIl

PARKIETAZ

W swiecie przyrody zjawiska przypominajace kafelki utozone
w mozaike sg dos¢ powszechne - plytki na skorupie zotwia,
rybie tuski czy komoérki na naszej skorze.

W przypadku dwuwymiarowej ptaszczyzny sa trzy i tylko trzy
foremne ksztalty, ktére mozna tak utozy¢, by catkowicie
wypetni¢ ptaszczyzne - pokry¢ jg parkietem. Sg to trojkat
réwnoboczny, kwadrat oraz sze$ciokat foremny. Pigciokat nie
nadaje sig .

Rys. 12. trojkat rownoboczny, kwadrat, szesciokat foremny

Rys. 13. osiem rodzajow symetrycznego parkietazu, kiore sa wykonane przy
uzyciu foremnych wielokatow Warunkiem jest, ze wzory beda w podobny sposéb
rozmieszczone wokot wierzcholkow.

Bartosz Koszatka gr. 1.5 sem. ViIl

SZEéCIOKAT FOREMNY W RZUCIE —;
ZASTOSOWANIE ZASADY PARKIETAZU

Rys. 17. szkice, koncepcje

Szkice powyzsze pokazujg zmiang podejscia do formy modutéw. Dzieki
pojawieniu sig¢ szesciokata foremnego w rzucie, a nie jak wczes$nie w
przekroju, catos¢ jest bardziej efektywna i moze dowolnie dopasowywac
sie do otoczenia, przestrzeni miejskiej, parkéw. Nadal staram sie taczy¢
sen w miescie z potrzebami fizjologicznymi, lecz coraz czgsciej widze, ze
chyba lepiej bedzie odseparowac te dwie fukcje od siebie projektujac
takie moduty.
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honey Sleep v ]=3 v ]-3 SEN WC PRYSZNIC SEN WC  PRYSZNIC SEN WC  PRYSZNIC

Diagramy oraz szkice wnikliwiej pokazujg idee
rozwigzania Honey Sleep dla tematu sen w miescie o * o
+ potrzeby fizjologiczne.

Rys.20. ewolucja idei zaczerpnigta od przekroju plastra miodu, do bardziej praktycznej i do estetycznej
sen schemat pokazuje mozliwo$¢ swobodnego przejécia z jednego modutu do drugiego w opcji 1+1 i 1+1+1
prysznic

sen+WC
sen+prysznic +

prysznictWC

sen+tWC prysznic } Rys.21. przyktadowy cigg trzy kondygnacyjny - sen, WC, prysznic, kolorami zaznaczono dane funkcje

wybrane przez uzytkownikéw

Rys.18. 3 piony z mozliwoscig selekcji od 1 do 3

240
200
SEN
0
o
PRYSZNIC SEN . =
we SEN
PRYSZNIC SEN % /
190

Rys.19. schemat ukazujacy roztozenie poszczegolnych funkcji Rys.22. wstepny widok bryty
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IDEA PAWILONOW PRZY PLACACH ZABAW WSTEPNE RYSUNKI DLA KONCEPCJI HONEY FUN
W Polsce przy placach zabaw brakuje niewielkich pawilonéw mieszczace czyste i bezptatne toalety toaleta dia toalety dia pom. dia rodzica
toalety publiczne, pomieszczenia dla matek z dzie¢mi, wypozyczalnie akcesoriéw sportowych publiczne  niepetnosprawnych dzieci z dzieckiem sala edukacyjna  pom. gosp.

i do zabawy dla dzieci , salek edukacyjnych, czy tez pomieszczen gospodarczych. Obecnie
miejskim placykom brakuje tego typu praktycznych udogodnien. Zaproponowana forma
modutdw inspirowanych plastrami miodu idealnie nadaje sie do tego typu rozwigzan, dzieki
m.in. duzej mozliwosci doktadania kolejnych szesciookatéw foremnych do $cian, ta zaleta
umozliwia dowolne ksztattowanie pawilonéw w przestrzeni, tym samym mozna je dopasowac
do danego otoczenia. Sciany zostaly obtozone tworzywem sztucznym, w odcieniach
zielonych, imitujgcych mozaike ceramiczng ztozong z szesciokatéw foremnych. Dodatkowym
zrédtem frajdy dla duzych i matych uzytkownikéw placu zabaw sg lustra zamieszczone losowo
na elewacji. Projekt tgczy w sobie prostote, ekologie, krotki czas montazu/demontazu oraz
ekonomig produkcji.

b Hoapk

Rys.25. diagram funkcji poszczegélnych modulow

Nillunn

Rys.26. perspektywa pwailonow

ROZNORODNOSC KSZTALTOWANIA RZUTU

Rys.23. diagram

PANELE FOTOWOLTAICZNE

W zaleznosci od
usytoowania
pawilonéw na
dziatce na dachu
zmienia sie
ustawienie
dwéch paneli
fotowoltaicznyc
h, tak aby byty

ustawione jak

najefektywniej

do Storica.

Rys.27. rzut

1L L L L

Rys.24. rysunki - panele fotowoltaiczne na dachu pawilonu Rys.28. Elewacja, w tej koncepcji dach jest uzytkowy gdyz na tylniej elewacii znajduje sie Scianka wspinaczkowa
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ROZWINIECIE SCIAN ELEWACIJI

< Bionika - Potrzeby fizjologiczne czlowieko>

zabaw. W celu bryly

Bartosz Koszatka
gr. 1.5 sem. Vil rok

Elewacja pawilonu wykonana jest z tworzywa sztucznego imitujacg
mozaike ceramiczng powtarzalnej formy szesciokata foremnego. Cztery
odcienie koloru zielonego dominujg na elewacjach.
kontekstu przewiduje sie zamiang koloréw nainne, lecz jest to najbardziej
uniwersalny, odpowiedni kolor w kontekscie parkowego otoczenia placu

elewaciji.

lub wsuwajg sie do $rodka o 1 cm tworzac ciekawg gre Swiatta na
powierzchni zewnetrznej $ciany. Dodatkowym zrédtem frajdy dla duzych
i matych uzytkownikéw placu zabaw sg lustra zamieszczone losowo na

WIDOK A

WIDOK B
Rys.29. rzut pawilonu z trzema widokami | oznaczonymi $cianami Rys.31. widok B
W zaleznosci od
wystajg
4 5 m]
T

Rys.30. rozwinigcie $cian bryly pawilonu

WIDOK C

Rys.30. widok A

Rys.32. widok C

gr. 1.5 sem. VIl rok
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katownik 40x40x4 cm - element konstrukcji

KONSTRUKCJA
STALOWA

. 600em

Konstrukcja, wykonczenie wnetrza, czy tez elewacji taczy
prostota, szybki czas montazu/demontazu oraz ekonomia
produkciji.

rama stalowa skonstruowana z
katownikéw 40x40x4 cm, potaczenia za
pomoca spawu

rama stalowa dla drzwi zewnetrznych
skonstruowana z katownikéw 40x40x4
cm, potaczenia za pomoca spawu

WYKONCZENIE

przeswit miedzy kato-
wnikami konstrukcji
jest potrzebny ze
wzgledu na aspekty

techniczne: izolacja
stalowa konstrukcja stabilizujaca, termiczna, okablo-
faczaca $ciany u podstawy przy ziemi wanle,prowgdzeme rur
oraz w gomych odcinkach, taczenia doumywalki

danej konstrukcji za pomoca spawu

WYKONCZENIE

WNETRZA Rys.32. wykoriczenie wnetrza ZEWNETRZNE Rys.33. wykoriczenie zewnetrzne
pozycja paneli
na dachu moze

wentylacja sig roézni¢, w

wywietrznik zaleznosci od
. usytuowania na

wezet techniczny dzialce, gdyz

lustro, powinny by¢

mydta, papier do sklerovyane_ na

wycierania rak, poltudnie, zeby

suszarka byt najefekty-

whiejsze
WNETRZE

umywalka

h=80 cm

toaleta

kompostujgca

KONSTRUKCJA

$ciany docieplone,
wokot jest izolacja
termiczng znajdujaca
sie miedzy konstrukcjg
stalowg w przeswicie
(20cm)

przegroda,
przeswit od
podiogi na h=15
cm, drzwi h=200
cm

podioga, $ciany,
sufit wykonane
z tworzywa
sztucznego,
tworzg jeden
modut.

wezel 2 panele
techniczny fotowoltaiczne imitujgce mozaike
100x100cm ceramiczna zlozong

drzwi
zewnetrzne

tworzywo sztuczne

wLaminam” z foremnych

166 c™

cato$¢ konstrukcji stalowej ztozonej z
katownikéw, poszczegélne elementy
fgczone za pomoca wkretow

Rys.31. konstrukcja stalowa

WIDOK

Rys.34. perspektywa z gory
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CITYGAME

2.1.1 Idea przegrody inspirowanej formga plastra miodu

Przegroda stworzona z modularnych elementéw o przekroju szesciokgta foremnego, P R
Ktérg mozna nazwad perforowang odznacza sie paroma wyjatkowymi wtasciwosciami w

zakresie przepuszczania Swiatta oraz dzwieku. Swiatto przepuszczane jest jedynie w momencie

projekcji prawie réwnolegtej do przegrody co daje selektywny i potencjalnie ciekawy wizualnie

efekt. llustruje to ponizszy schemat .




CITYGAME

2.1.1 Idea przegrody inspirowanej formg plastra miodu







2.1.2 Sen w miescie, czyli deszczoodporne tupiny do spania i spozywania positkow

w plenerze

Dwie Kapsuty, ktére zamykajg sie — schodzg razem, jesli nikt na nich nie siedzi i otwieraja tatwo
dzieki wbudowanemu w jedng okragtemu balastowi umozliwiajgc nawet dzieciom otwarcie
siedziska. Balast zaznaczono na niebiesko, dodac nalezy, iz w projekcie przewidziana jest tez
wbudowana sprezyna zamykajaca siedziska w momencie, gdy nikt na nich nie siedzi. Dzigki
zamknieciu chroniona jest elastyczna membrana przed zanieczyszczeniami oraz szkodliwymi

warunkami atmosferycznymi.



Badanie jakos¢i produktu:

1.1 Wspotczynnik Ka:

KATEGORIA Ka
2.1.4 Project— miejski mebel o nieznanej funkcji
K1 (Estetyka) 1
K2 (Innowacyjno$¢) 1
K3 (Ztozonos¢) 0,3
K4 (Skutecznosc¢) 0,6
K5 (Latwos¢ Mont.) 0,2
K6 (Wygoda) 0,7
K7 (Praktycznos¢) 0,9 -
K8 (Szata Nocna) 0,4
K9 (Expresywnos¢) 0,8
K10 (Trwatos¢) 0,2

1.2 Wspdtczynnik Kb:

KT K2 K3 K& K5 K6 K7 K8 K9  KI0 S Kb(%)
K1 0,1 09 02 09 -01 -01 -02 -04 0,9 2,2 92%
K2 01 07 03 07 -02 04 03 0 06 2,1 100%
K3  -09 -07 -0,4 0 -03 -04 -01 -0,5 0,2 -3,1 6%
K4 02 03 04 02 o 01 06 01 03 18 1%
Ks -09 -07 0 02 -06 -05 0 -03 0 -3,2 0%
K6 0,1 02 03 0 06 0 02 -0,1 0,2 1,5 87%
K7 01 -04 04 -01 05 0 0,6 0,1 0,7 1,9 93%
Analizy modyfikacji formy pierwotnej oraz funkcji K8 02 03 01 -06 0 02 06 03 02 19 21%
K9 0,4 0 05 -01 03 01 -01 0,3 0,3 17 92%
K10 -09 -06 -02 -03 0 -02 02 02 -03 25 6%
1.3 Ocena

OCENA LAWEK MIEJSKICH W SKALI 1 DO 10

BIONICZNA KLASYCZNA
01 (ESTETYKA) 7 6
02 (INNOWACYJNOSC) 6 5
03 (ZLOZONOSC) 3 5
04 (SKUTECZNOSC) 8 10
05 (LATWOSC MONT.) 9 2
06 (WYGODA) 8 10
07 (PRAKTYCZNOSC) 10 10
08 (SZATA NOCNA) 8 2
09 EXPRESYWNOSC) 10 1
010 (TRWALOSC) 3 9

1.4 Zestawienie wspdtczynnikdw i uzyskanie oceny:

Projekt Bioniczny : Projekt Klasycznej tawki miejskiej:
O Wa Wb (e} Wa Wb
K1 7 7 64 K1 6 6 5,52
K2 6 6 6 K2 5 5 5
K3 3 09 02 K3 5 15 03
K4 8 48 57 K4 10 6 71
K5 9 18 0 K5 2 04 0
K6 8 56 7 K6 10 7 87
K7 10 9 93 K7 10 9 93
K8 8 32 17 K8 2 08 042
K9 10 8 92 K9 1 08 092
K10 3 06 02 K10 9 18 054
> 72 46,9 46 > 60 38,3 37,8

Wynik poréwnawczy projektowanego produktu ze standardowym na podstawie jednej ankiety






Kapsuty miejskie zostaty stworzone z mySla o urozmaiceniu przestraeni miejskiej. Jest fo odpowiedz, na pewne braki,
ktore mozemy w niej zachserwowal. Gdy temperatura odpowiednio wirasta ludzie odczuwaja pofrzebe wygrzania sie
na wiosennyn badz tez letnin stofcu. Obecnie jedynyn sposoben aby fo vezynit jest pofozenie sig na frawniku miejskin,
badi tei na tawce. Kapsuta miejske jest tworen bardzo elestycznyn, bowiem moze funkcjonowat zardwno podczas zimy
jak i lata, Podczas ziny stanowi ona zanknieta forme, do kiGrej wehodzi sie poprzez rozszerzenie elastycznego nateriaty,
7 ktdrego jest wykonana. SPANDEX marki DuPont. Stelarze natomiast wykonane s3  pianki poliuretanowe], otoczone réwniei
Spandexen. Wewnatrz znajduje sieprzequbowa konstrukcja unoilivizjaca rozktadanie mechanizmu, kfore skorelovane jest 1
pozionen nastonecznienia badanym priez unieszczone w “ptatkach” czujniki. Gdy nastonecznienie osiage pewien prog,
konstrukeja rozktads sie Kapsuty podswietlane s od wewnatrz w nocy, Spandex jest jest nateriaten pétprzeiroczystyn

CZYM

JEST SPANDEX?:

INSPIRACJE:

Nowe BMW Gina
wykonane ze
SPANDEXU

Proces rozwijania sie

pakdw kwiatow

Spandex jest elastomerem poliuretanowym
produkowany i rozprowadzany przez firme
DuPont ze Stanow Zjednoczonych. W swojej
strukturze <chemicznej spandex posiada grupe
mocznikowa i grupe uretanowa. Jego wtasno$ci

wynikaja z
struktury
polimeryczny

naprzemienn
chemicznej .
tafncuch p

Krotki

ej miekkiej i twardej
powtarzajacy sie

oliglikolu o krotnosc

grupy chemicznej x=40 jest niezwykle miekki i
gumowy . Reszte struktury spandex stanowia
grupy mocznikowe, uretanowe, aromatyczne
ktore sa sztywne i niepodatne na rozcigganie.
Po potaczeniu sie w szereg miekkiej grupy
chemicznej ze sztywnymi grupami chemicznymi
nastepuje formowanie wtokien. Wtokna Spandex
odznaczaja sie duzym wydtuzeniem przy
zerwaniu, wynoszacym 500-1000%, a w
pordownaniu z nitmi gumowymi 2-3 krotnie
wieksza wytrzymatosScia na zerwanie.
Charakteryzuja sie catkowitym powrotem
elastycznym po usunieciu obciagzenia

wywotujacego
poliuretanowe

wtokna

wytrzymate na

Kapsuty podSwietlane

sgod wewnatrz

gumowe od
rozciaga

odksztatcenie.
wtasciwoSciami
ktorych s 3

Ogolnie wtokna
przypominaja
bardziej
zdolnoé¢

nie, wykazuja

do sprezystego powrofu po 600-700 procentowym
wydtuzeniu.
Cena Trwatodé[Funkcja
Cena -1 -1
Trwatost 1 -
Funkcja 1 1

el 2 0 0 | 2 3 6 303 |9

S 0 0 1 3 3 1 3 |3

Wiata 2 0 0 1 3 3 2 3 6
CENNIK

1kg stali -» 20 pln/kg

1m2 spandexu - 20 pln/m2

pianka poliuretanowa - 28.58pin 13mmx20mb

Kapsuta miejska przewyzsza

przede wszyst
watpienia bra
produkfu jest
wysokiej jako

inne
kim funkcjonalnym

kujacym elementem w mieScie

jego cena, ktéra

Sci kapsut.

rozwiagzania pod wzgledem
jak i estetycznym. Jest bez
Jedyna wada

jednak adekwatna jest do




SZKICE INSPIRACJE

Szyba w lecie
chowa sie pod ziemig

\

Zaluzje na

rolkach
ZmiennosSc kameleona

. Gorna Sciana
Ogrzewanie

/ 7

Interaktywna Sciana Panele stoneczne

1.Kontrola dostepu Swiatta za pomoca zaluzji,
ktore regulowane s3 poprzez znajdujace siepod
ziemiag rolki.Na dachu znajdujagsiepanele stoneczne, L. . .
ktore daja energie do napedzania catego systemu. elas’rycznosc SKOFYr szkieletowa

forma budowy ciata

2. Wersja przedstawia kontrole dodwietlenia

przy pomocy materiatu, ktory przesowa sig w
posi poziomej

3.Kontrola dostepu Swiatta poprzez rdznej
przezroczysto§ciSPANDEXprzesdowany na rolkach,
ktore znajduja sie pod ziemia.
Spandex,mozemietrdznego rodzaje wzory i barwy



Rozne typy wzordw na SPANDEXIE,
oraz inny stopien przezroczystoSci






WYBOR TEMATU, SPRAWOZDANIE Z PRACY ZESPOLOWEJ

ZMIANA TEMATU
Analiza tematu ,Potrzeby fizjologiczne cztowieka w miejscu publicznym” oraz ,burza mézgéw” z nim zwigzana nie
dostarczyta ciekawych rozwigzan. Zmiana tematu na ,, Sen w miejscu publicznym”.



ANALIZA WYBRANYCH HASEL
- poczucie bezpieczenstwa — kangur, koala — torba legowa- utworzona z fatdu skérnego, mtode spedzajg pierwsze

miesigce w bezpiecznym schronieniu do czasu osiggniecia stadium umozliwiajacego podjecie samodzielnego zycia

- poczucie bezpieczenstwa — pancernik — pancerz- sktada sie z tusek kostnych, na nich tarczki rogowe. Broniac sie

przed drapieznikami chowa nogi pod pancerzem i zwija sie kule.



- aromaterapia — olejki eteryczne — Jagodlin wonny (Ylang- ylang )- kwiaty intensywnie pachnace sg wykorzystywane do

otrzymywania olejku ilangowego, olejek dziata na bezsennosé, stany lekowe;

- aromaterapia — olejki eteryczne — Santalum |. (Sandatowiec)- drzewo wiecznie zielone, ma bardzo charakterystyczny
zapach. Otrzymuje sie z niego olejek sandatowy tagodzacy bezsennos¢, leki, napiecia nerwowe, depresje.



WYBOR ROZWIAZANIA
Inspiracje do stworzenia projektu czerpie z rosliny Jagodlin wonny. Jest to tropikalne drzewo z Azji
Potudniowo — Wschodniej, rosnace w wolnej przestrzeni osigga do$¢ duze rozmiary do 15 m, hodowany

w warunkach domowych maksymalnie osigga do 1,5 m.

Liscie sa podtuzne jajowate, ostro zakonczone, do$¢ duze, ozdobne, pofalowane na brzegach.

Owoce jagodowate, jadalne.

Roslina kwitnie bardzo obficie. Kwiaty sa zielone albo zéite, rosng w katach lisci, uktadajac sie w formie kielichéw,
pojedyncze ptatki wijg sie. Wydzielajg bardzo aromatyczng won i z tego powodu kwiaty ylang-ylang sg niezwykle cenione
w aromaterapii: pomagajg walczy¢ ze stresem, bezsennoscia i depresja, dziatajg regenerujaco

i odprezajaco. Ylang-ylang ma takze zastosowanie czysto medyczne: jest lekiem na hiperwentylacje (zbyt szybki

oddech), oraz problemy z nieréwnym rytmem serca.



Miekkie i ptynne ksztalty ptatka kwiatowego swoja forma przypominajg roznego rodzaju fotele, lezanki. Patrzac na
powiekszone ptatki przychodzi na mysl wygodny, komfortowy wypoczynek. Dlatego tez w moim projekcie wazna role
bedzie odgrywat kielich kwiatowy.

Szkice- poszukiwanie wtasciwej formy:






PROJEKT
Pierwszym etapem bylo stworzenie wygodnej i ergonomicznej formy, dobra do przyjecia pozycji lezacej lub siedzace;j,

stuzacej odpoczynkowi. Ostateczna forma przybrata optywowe ksztatty nawigzujace do kwiatéw Jagodlina wonnego.

W kolejnym kroku zajetam sie zadaszeniem. Elementy wija sie tak jak ptatki Ylang- ylang. Gérna warstwa jest ruchoma
tworzy zadaszenie, zaciemnienie i ochrone przed czynnikami zewnetrznymi. Podczas gdy przedmiot jest uzytkowany

zadaszenie jest opuszczone w dét zakrywajac osobe catkowicie.




Sciany boczne, lekko zaokraglone i dociete do form gémej i dolnej.

Dodatkowymi elementami sa: todyga wspierajgca caty kielich kwiatowy oraz przylistki w ktérych znajduje sie
mechanizm sterujacy.



Materiat wykonania

Catos¢ wykonana jest z elestomeru, ktory jest polimerowym tworzywem moze by¢ sztuczne lub naturalne, ktére cechuje
zdolnos¢ do odwracalnej deformacji pod wptywem dziatania sity. Zdolno$¢ elastomeréw do zmiany wymiaréw wynika z ich
specyficznej budowy chemicznej. Elastomery sa usieciowanymi polimerami amorficznymi, ktére posiadajg niska
temperature zeszklenia, grubo ponizej temperatury pokojowej. Eleatomery poza zdolnoscig do deformacji posiada
dodatkowe cechy, takie jak wytrzymatosci, twardos¢, odporonosé na Scieranie, posiada wtasciwosci ttumiace,

eleastomery sg odporne na warunki atmosferyczne oraz na dziatanie olei i ttuszczy.

Materiaty polimerowe mozna sobie wyobrazi¢ jako
chaotyczna platanine bardzo dtugich i cienkich
czasteczek.



Wizualizacje:









l1l. INSPIRACJA - HUBA

EWOLUCJA FORMY
FORMA |



FORMAII

FORMAII

FORMA IV - OSTATECZNA

Cisza w miejscu publicznym
Katarzyna Krol
mgr inz. arch. J. Kotata



Inspiracjg projektu byta huba. Nawigzujgc do niej, powstato miejsce, gdzie
mozna w ciszy usigs$¢ pod ,kapeluszem” chronigcym od nadmiernego
stofca oraz deszczu.

Obiekt stworzony jest z drewna, dzieki czemu wpisuje sie w otoczenie i
nie ingeruje zbytnio w nature.

tawka o wysokosci 45 cm. oraz szerokosci 40 cm. otacza drzewo.

Gorna czesé - to ,kapelusz” o $rednicy 211cm.

Obiekt moze znalez¢ zastosowanie w parkach jak i w innych miejscach
publicznych.

WIDOK Z GORY WIDOK Z BOKU
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